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RICHARD ROGERS

www.richardrogers.co.uk

Richard Rogers é considerado um dos icones da arquitetura
mundial. Nasceu em Florenga, Italia em 1933, filho de um mé-
dico descendente de ingleses e uma artista. Estudou arquitetu-
ra na Architectural Association School em Londres e se graduou
na Universidade de Yale onde conheceu e construi amizade

com Norman Foster. Quando voltaram para a Inglaterra, Fos-
ter e Rogers, com Wendy Cheeseman e Susan Brumwell, suas Richard Rogers

esposas, formaram o Team 4, em 1963, seu primeiro escritério

de arquitetura. Varios projetos foram realizados na drea habitacional, incluindo a casa para os pais de Brumwell, e a
Reliance Controles Electronics Factory em Swindon. O escritério foi dissolvido em 1967 e Rogers e Foster formaram
as suas proprias empresas. Apos vencerem o concurso para o Centre Pompidou di Paris, em 1971, a parceria Piano &
Rogers foi formada. Ja em 1980, ele falava sobre questdes sociais e ambientais de forma que sé agora parecem se
tornar primordiais. Rogers criou um prédigo e entusiasmado design. Suas obras rejeitam o passado classico, enquan-
to entusiasticamente abracam um futuro tecnolégico com a sua estética que a acompanha. Embora ele coloque
énfase na tecnologia, acredita que ndo pode ser um fim em si, mas deve tentar resolver os problemas sociais e ecold-
gicos existentes. Seu interesse em espacos interiores ininterruptos fez Rogers herdeiro da tradi¢do funcionalista. Sua
preocupagdo com total flexibilidade e imagem técnica ébvia, tem sido chamado de moderno tardio. No entanto,
seus trabalhos mais recentes voltaram para as imagens dos primeiros modernistas. Recebeu o Prémio Pritzker em
2007. Entre seus ultimos trabalhos, destacam-se o Terminal 4 do Aeroporto de Barajas, em Madrid (1997-2005), que
venceu o Stirling Prize de 2006, e a Assembléia Nacional do Pais de Gales, em Cardiff. Entre os seus projetos ainda
ndo construidos, destacamos aquele que sera construido no local do antigo World Trade Center em Nova York. O
edificio tera uma torre de 71 pavimentos. O projeto aspira a certificacdo LEED Gold concedida por Leadership in
Energy and Environmental Design do U.S. Green Buildings Council.

Centre Pompidou Millennium Dome Lloyd's of London
Paris [ Franca Londres [ Inglaterra Londres [ Inglaterra

Lloyd's Register Barajas Airport - Terminal 4 European Court of Human Rights
Londres [ Inglaterra Madrid [ Espanha Strasbourg [ Franca

mais informagées
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[LIVRO |
Andy Warhol ][ Cobogd

Popismo retrata a visdo de Andy Warhol sobre o fenémeno Pop e a Nova York dos
anos 1960. Os temas abordados véo desde o cotidiano da Factory - seu atelier em
Manhattan —-até o seu relacionamento com a atriz Edie Sedgewick, a Banda Velvet
Underground, o cantor Bob Dylan, entre outras figuras emblematicas. Pela pers-
pectiva tnica de um artista multiplo, Popismo é uma imersdo no mundo das drogas,
do sexo e do Rock n’ Roll e em toda a arte da época.

O livro tem como coautor a secretaria de Warhol, Pat Hackett, que também era

responsavel pela redacdo de seu diario.

[LIVRO]
Walter Benjamin ][ Boitempo

Coletanea com textos inéditos de Walter Benjamin, organizado por Michael Lowy, um
dos maiores especialistas no filosofo. A selecdo de textos feita por Lowy para a coleta-
nea obedece a um critério pouco evidente em uma primeira abordagem. Ha ensaios que
retomam o interesse do autor pelo romantismo e pelo drama barroco e outros que pro-
blematizam a religiosidade em “nosso tempo”. O titulo escolhido, “O capitalismo como
religido”, no entanto, ilumina o sentido da melancolia benjaminiana: a sensacdo de que
a agdo politica, assim como as outras dimensdes da vida, estaria dominada pelo culto
permanente da vida sob o capitalismo. Benjamin entendeu a melancolia como efeito
da anulacdo da poténcia politica do individuo e sua classe social. A “coloragdo religiosa”
que o capitalismo imprimiu ao utilitarismo parece anular a perspectiva de transformagao
histérica. O livro conta com orelha de Maria Rita Kehl e quarta capa de Jeanne Marie
Gagnebin, outras duas grandes especialistas em Benjamin.

[LIVRO]
Instituto Moreira Salles [ Instituto Moreira Salles

O Instituto Moreira Salles do Rio de Janeiro realiza, de 15 de junho a 15 de setembro,
a exposicdo Jacques Henri Lartigue — A vida em movimento, com 255 obras entre fo-
tografias, fac-similes de paginas de diarios e albuns, vistas estereoscépicas, autocro-
mos, filmes, todas pertencentes a institui¢do francesa Donation Lartigue. A curadoria
¢ de Martine d’Astier, diretora da Donation Lartigue, com colaboracdo de Elise Jasmin.
A exposicdo, inédita no Brasil, chega ao pais gracas a parceria entre IMS e Donation
Lartigue. Além de reunir todas as imagens da exposicdo, o catalogo da exposicdo,
editado em parceria do IMS com a francesa Hazan (edigdes em francés e portugués,
distribuidas simultaneamente na Franca pela Hazan e no Brasil pelo IMS) , traz a pu-
blico textos da curadora Martine d'Astier, do historiador da fotografia Michel Frizot,
e da fotografa e critica Shelley Rice. A publicagdo traz ainda uma cronologia ilustrada
da vida e da obra de Jacques Henri Lartigue.
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[DVD]
Gustavo Rosa de Moura ][ Vitrine Filmes

Este DVD apresenta o que de melhor se passou nas mesas da Flip, Festa Literaria In-
ternacional de Paraty, entre 2003 e 2011. Em vez de um apanhado de cada edi¢do da
Festa, o que foi proposto é um recorte tematico das conversas, a partir de questdes
recorrentes no universo da literatura e no dia a dia dos escritores. A criacdo de persona-
gens, a busca pela voz narrativa, os impasses da tradu¢do, os métodos de composi¢do
do narrador e os embates do escritor com leitores e criticos figuram entre os temas
presentes nesta primeira selecdo. As proximas abrangem as relacdes da literatura com
outras areas, as perguntas fundadoras da arte literaria, os enfoques politicos e cultu-
ralistas. A partir deste mosaico de falas, fica clara a permanéncia de um conjunto de
questdes e se torna possivel desenvolvé-las em profundidade: detalhes vem a tona, o

formato dos debates é reconfingurado, novos caminhos interpretativos sdo sugeridos.

[DVD]
Walter Salles ][ Playarte

Nova York, Final dos anos 40: “Na Estrada” conta a histéria do jovem escritor Sal
Paradise (Sam Riley) cuja vida é sacudida e inteiramente transformada pela chega-
da de Dean Moriarty (Garrett Hedlund), um jovem libertario e contagiante, recém-
-chegado do Oeste com sua namorada de 16 anos, Marylou (Kristen Stewart). Jun-
tos, Sal e Dean cruzam os EUA em busca da ultima fronteira americana e a procura
deles mesmos. Na viagem, ultrapassam todos os limites conhecidos... Ritmado por
sexo, drogas e Jazz, o filme é baseado em “On The Road”, o romance cult de Jack
Kerouac, que langou as bases da geracdo Beat. Na Estrada é um belo filme por ter
conseguido captar a esséncia do que representa o livro de Jack Kerouac, no sentido
de se arriscar na vida. Nao importa se as atitudes sdo certas ou erradas, mas sim
o que elas representam para aquele grupo de pessoas. Destaque também para a
breve participacdo de Viggo Mortensen e Amy Adams, ambos muito bem.

[DVD]
Sérgio Borges 1l Lume Filmes

“O céu sobre os ombros” conta a histdria de trés pessoas anénimas, comuns. Sdo
histérias inventadas pela vida, pelos personagens, pelo filme, de pessoas que vivem
num contexto entre o cotidiano, o exdtico e a marginalidade. O filme é um gesto para
revelar o quanto somos todos tdo humanos, e qudo semelhantes s&o nossos medos
e desejos. A narrativa acompanha alguns dias da vida de trés personagens: Everlyn é
uma transexual que fez mestrado sobre os diarios de um hermafrodita do século XIX
e vive entre a prostituicdo e os cursos de sexualidade que ministra como professora.
Murari é um devoto da religido Hare Krishna e do time de futebol do Atlético Mineiro,
lider de torcida organizada. Lwei é africano descendente de portugueses e escreve
varios livros ao mesmo tempo, sem nunca ter chegado a conclusdo de nenhum. Nun-
ca trabalhou. Apesar de ndo se conhecerem, vivem na mesma cidade, se relacionam
com a escrita, tem cerca de 30 anos e familias distantes. Eles ndo se encontram no
filme, mas constantemente seus desejos e seus medos se cruzam, se interpenetram e
criam uma rede de perguntas e respostas, de posicionamentos distintos e afins.
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Objetos
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[ THE BLAZE ]
BURBERRY

Nova bolsa da grife britanica Burberry “The Blaze handbag” foi
apresentada no Spring/Summer13. Com base estruturada e
contorno sinuoso, cada peca foi produzida artesanalmente na
Italia. Revestida com vinil transparente, a bolsa recebeu deta-
lhes metalicos em seu acabamento de couro python na parte
interna. A bolsa é pratica e atende as necessidades da mulher
moderna. Além das tradicionais divisdes conta com uma carteira
com ziper e porta-moedas.

www.br.burberry.com/

[ 161 OFFICE STYLE

A Chambord, produtora do mundialmente conhecido licor de
amoras e framboesas, acaba de se aventurar pelo universo de
vodkas e spirits onde apresenta uma nova e revoluciondria ex-
periéncia inebriante: a Chambord Flavored Vodka. A bebida surge
como resultado de um processo extremamente cuidadoso e ex-
clusivo de producdo, onde os ingredientes envolvidos sdo de pri-
meira qualidade e capazes de coordenar uma vodka premium com
extraordinarias caracteristicas de aroma e sabor. A embalagem é
outro destaque. O recipiente transparente, que revela o tom ro-
saceo da bebida, aposta em um design inovador, muito diferente
das demais vodkas do mercado.

www.chambordonline.com

[ YACHT-MASTER | ROLEX

O Yacht-Master foi projetado para atender as necessidades
dos velejadores profissionais. Este crondgrafo de regata é do-
tado do primeiro crondmetro de contagem regressiva progra-
mavel com memdria mecanica. Isto garante uma sincroniza-
¢do perfeita para a importantissima sequéncia de largada das
regatas. A personalidade marinha requintada e marcante do
Yacht-Master Il esta em perfeita sintonia com o universo dos
relégios Oyster Profissionais. A clareza do mostrador deste
crondgrafo de regata é um exemplo da constante atenc¢do que
a Rolex dedica aos minimos detalhes. Seu ponteiro de conta-
gem regressiva com ponta de bordas vermelhas e o ponteiro
de segundos sdo legiveis imediatamente. Eles se destacam no
segmento reservado a contagem regressiva com graduacdo de
10 minutos do mostrador e na graduagdo da luneta.

www.rolex.com
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[ GALLARDO LP 570-4 SQUADRA CORSE] AUTOMOBILI LAMBORGHINI

Com o novo Gallardo LP 570-4 Squadra Corse, a Automobili Lambor-
ghini traz a emocgdo da pista de corrida diretamente para as ruas. Ele
oferece alta performance e traz o fascinio do automobilismo no mundo
street-legal. Este novo modelo é o Gallardo mais extremo e é baseado
no Gallardo Super Trofeo, o carro de corrida de sucesso da Lamborghi-
ni Blancpain Super Trofeo, a categoria mais rapido do mundo composta
por carros de apenas um modelo. O carro terd sua estreia mundial no
Saldo Automovel de Frankfurt 2013. Seu motor V10 de 570hp é usado
na versdo de corrida sem modificagdes. Possui também a mesma asa
traseira para uma maior carga aerodindmica, nas melhores condi¢des
aerodinamicas, trés vezes a carga do Gallardo LP 560-4 — para aumentar
a estabilidade dinamica durante a pilotagem em alta velocidade. Outro
elemento tirado diretamente da versdo de corrida é o cap6é do motor
removivel com sistema quick-release. Tanto a asa traseira quanto o capd
sdo feitos de material composto de carbono, assim como uma série de outros componentes da Squadra Corse.
Com peso seco de 1.340 kg, 70 menos do que o ja leve Gallardo LP 560-4, que d4 ao Squadra Corse uma relacgdo
poténcia-peso impressionante de 2,35 kg por cv para um desempenho de tirar o folego. Ele acelera de 0 a 100 km/h
em meros 3,4 segundo e atinge 200 km/h em apenas 10,4 segundo. Seu impulso para a frente, finalmente chega aos
320 km/h. O sistema de freio de carbono-ceramica de produ¢éo-padrdo garante um poder de parada incomparavel.
Preco de US$ 259100 nos Estados Unidos.
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[ COKTAIL] BULGARI

Perfeitos para o verdo, a nova colegdo
de acessérios da Bvlgari batizada de
“Cocktail Collection” garante um toque
de cor e elegancia em qualquer ocasido.
Com opg¢des em turmalina, rubellites,
ametista e madre pérola, todos crava-
dos em diamantes, sdo a combinacdo
perfeita sem exagerar no dia a dia. A co-
lecdo ja esta disponivel nas lojas Bulgari.

www.en.bulgari.com/

Para os apaixonados pelas saudosas e inesqueciveis lam-

bretas acrescentarem estilo aos seus passeios de moto, a

Heritage Helmets lanca sua linha de capacetes vintage. Em

parceria com a Lambretta foram projetados para comple-

mentar o classico estilo. Com mais de 40 anos de historia,

essa marca produz pecas que unem conforto e prote¢do. O capacete é feito com poliestireno expandido, os forros séo de
microfibra, intercambidveis e lavaveis e possui um novo acabamento de couro ecoldgico, que é respiravel e absorvente. Cada
capacete vem com uma garantia limitada de 30 meses contra defeitos de materiais e/ou ma fabricagdo e um livreto com
conselhos sobre seguranga, manutengdo e armazenamento. O custo aproximado é de USS$ 290.

www.heritagehelmets.com
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[ HDMI POCKET PROJECTOR |

O HDMI Pocket Projector é um projetor compacto,
portatil, e capaz de gerar imagens em Full HD com
até 60 polegadas. Menor do que um smartphone e
pesando pouquissimo, o dispositivo se conecta a por-
ta de carregamento de um iPad e transforma qualquer
espaco em uma sala de cinema, sem configuracdo
complicada nem cabos. Com um aplicativo gratuito,
0 usuario pode ampliar ou girar as imagens e projetar
desde videos do YouTube a sua navegacao pela inter-
net. A bateria de polimero de litio interna proporciona
duas horas de projecao e recarrega via USB com cabo
incluido. Também funciona como uma bateria de ba-
ckup para um iPhone. O aparelho ja esta disponivel.
Compativel com iPhone, iPod Touch e iPad e o preco é
de aproximadamente US$ 299,99.

www.hammacher.com

[ SCROOSER ] SCROOSER MANUFACTORY

O mercado dos scooters continua em constante crescimento,
como alternativa de transporte urbano, e por ser uma forma ra-
pida, eficiente e econdmica de deslocamento. A empresa alema
Scrooser Manufactory soube inovar: criou um veiculo que é um
cruzamento entre um patinete e uma Vespa, de design minima-
lista mas robusto e estiloso. O mais curioso é a forma como o
Scrooser funciona — o usuario da o impulso com o pé, tal como
em um patinete, e o veiculo comeca a rolar. Se der um impulso
maior, ele vai mais rapido, mantendo sempre a velocidade do em-
purrdo. A certa altura, pode ser preciso usar os freios dianteiros ou
traseiros pra ndo perder o controle. A robustez dos pneus é outra
das inovagdes vantajosas, visto que permite circular na cal¢ada. O
Scrooser ndo obriga o uso de capacete, ou

sequer licenca para pilota-lo, e tem uma

bateria que pode chegar até aos 25 dias

de uso regular, bastando 3 horas pra a re-

carregar. Atinge uma velocidade maxima

de 25 km/h e, gracas a estrutura de alu-

minio, é bem leve.

www.scrooser.com

mais informacdes ]
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Setor de servicos
; ' apresenta crescimento

| ~

g em ano de PIB fraco
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esponsavel por cerca de 70% do Produto

Interno Bruto (PIB), o setor de servigos foi

o0 unico a apresentar alta (1,7%), com rela-

¢do a 2011. Apesar das inUmeras medidas
de estimulo a economia apresentadas pelo governo
em 2012, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), o PIB teve crescimento de 0,9%,
chamado de “pibinho” por muitos economistas, fi-
cou abaixo de paises como Africa do Sul (2,5%) e
México (3,9%).

A industria apresentou queda de 0,8% e a agropecua-
ria, 2,3%. Em servicos, as maiores variagdes partiram
dos segmentos de servi¢os de informacdo, que cres-
ceu 2,9%, administracdo, salde e educacdo publica,
que avancou 2,8% e outros servicos, cuja alta foi de
1,8%. Na sequéncia, estdo servigos imobiliarios e alu-
guel (1,3%) e comércio (1,0%).

OFFICE STYLE [27]




especial [ Servicos

O setor conta, ainda, com uma vantagem em relacdo
a industria que é repassar o custo de sua expansdo
para o consumidor, na medida em que ndo sofre a
concorréncia das importacdes. A industria tem restri-
¢des para reajustar seus precos sob pena de o concor-
rente estrangeiro ganhar seu mercado.

A melhora da renda no Brasil e 0 aumento do crédito
destinado as classes C e D, fez o setor crescer nos ul-
timos 10 anos. Das escolas as empresas do comércio
em geral, incluindo de supermercados a lotéricas, ope-
radoras de telefonia, desenvolvedores de programas
de computador, bancos, hotéis, transportadoras e até
os clubes de futebol, o guarda-chuva do setor de servi-
¢os acumulou de 2003 e 2012 crescimento de 43,3%

VARIACAD ANUAL DO PIB BRASILEIRO

2008 2009 2010 an a3

O avanco do setor de servicos é uma tendéncia mun-
dial e é puxado principalmente pelo consumo das
familias. Considerado um dos propulsores do desen-
volvimento econdmico no Pais, nos ultimos anos o
setor ajudou a aumentar a competitividade interna
e externa, gerou milhares de empregos qualificados
e acelerou o progresso tecnologico. Eles sdo tdo pre-
sentes na vida dos brasileiros que o setor terciario
corresponde por mais de 75% dos empregos formais,
segundo o IBGE.

S6 o comércio varejista brasileiro é formado por mais
de 1,4 milhdo de empresas (ou 80% delas), com re-
ceita total de cerca de RS 1,6 trilhdo. Ja o comércio
atacadista e de veiculos respondem por 17% e 10%,
respectivamente.
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Pesquisa mapeia setor de servicos

A Pesquisa Anual de Servicos (PAS) realizada pelo Ins-

tituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) traz
informacdes sobre a estrutura produtiva do setor de
servicos ndo financeiros no Brasil e consiste em re-
levante fonte de dados para estudos setoriais, cola-
borando para a compreensdo do comportamento do
mercado formal sob a ética da oferta. Os ultimos da-
dos sdo de 2010, segundo o IBGE havera divulgacdo da
PAS 2013, no final de agosto.

Nesta pesquisa, o setor de servicos foi subdividido em
sete diferentes segmentos de atividades:

Servicos prestados principalmente as familias: ser-
vicos de alojamento; servigos de alimentacdo; ativida-
des culturais, recreativas e esportivas; servicos pesso-
ais; e atividades de ensino continuado.

Servicos de informacdo e comunicagdo: telecomu-
nicagdes; tecnologia da informacdo; servicos audiovi-
suais; edicdo e edicdo integrada a impressao; e agén-
cias de noticias e outros servicos de informacao.

Servigcos profissionais, administrativos e comple-
mentares: servicos técnico profissionais; aluguéis
ndo imobilidrios e gestdo de ativos intangiveis ndo
financeiros; selecdo, agenciamento e locagdo de mao
de obra; agéncias de viagens, operadores turisticos e
outros servicos de turismo; servicos de investigacdo,
vigilancia, seguranca e transporte de valores; servicos
para edificios e atividades paisagisticas; servicos de es-
critdrio e apoio administrativo; e outros servigos pres-
tados principalmente as empresas.

OFFICE STYLE [29]
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Distribuigo percentual das empresas prestadoras de servicos

Transportes, servicos auxiliares aos transportes e

. . L. nao financeiros, por divisdes de atividades e varidveis selecionadas
correio: transportes ferrovidrio e metroviario; transporte

rodovidrio de passageiros; transporte rodoviario de car- B9 e, il e %
gas; transporte dutovidrio; transporte aquaviario; trans-

porte aéreo; armazenamento e atividades auxiliares aos

transportes; e correio e outras atividades de entrega.

.. . s 2 13 e
Atividades imobiliarias: compra, venda e aluguel de | I | | l |
imdveis proprios; e intermedia¢do na compra, venda e Receits 0 Liosid
necela Uperacional Ligwaoa
aluguel de imdveis.

Servigos de manutencdo e reparagdo: manutengdo
e reparacao de veiculos automotores;, manutengao e

reparacdo de equipamentos de informatica e comuni-

| 25, 25 W

Valor Adicionadn Bruto

cagao; e manutencdo e reparacgdo de objetos pessoais 34
e domésticos. l I

Outras atividades de servigos: servicos auxiliares da
agricultura, pecudria e producdo florestal; servicos au-
xiliares financeiros, dos seguros e da previdéncia com-
plementar; e esgoto, coleta, tratamento e disposi¢do
de residuos e recuperacdo de materiais.

&

A publicagdo mostra que em 2010, as 992.808 em-

presas investigadas obtiveram RS 869,3 bilhdes de

receita operacional liquida e geraram R$ 510,4 bilhdes

de valor adicionado, ocuparam 10.622 mil pessoas e

despenderam R$ 172,5 bilhdes em salarios, retiradas e

outras remuneragdes. As 54.827 empresas que ocupa-

ram 20 pessoas ou mais representaram 5,5% do total, .
foram responsaveis por 77,9% da receita (RS 677,0 bi- :
lhdes), 73,2% do valor adicionado (R$ 373,6 bilhdes), I |
66,0% do pessoal ocupado (7.012 mil) e 76,1% da

massa salarial (R$ 131,3 bilhdes).

Salarios, Retiradas e outras Remuneraces

Ainda que a maior parte das empresas atuasse no S 29
segmento de servigos prestados as familias (310.958

ou 31,3% do total), os transportes, servicos auxilia- 14,8
res aos transportes e correio foram responsaveis pela 8.2

maior parcela da receita do setor (R$ 251,1 bilhdes ou

28,9% do total). '

Nimern de Empresas

Também se destacaram, quanto a receita, os servicos l | olusis ) b I | iy

de informagdo e comunicagdo (RS 233,5 bilhdes ou e e e
26,9% do total) e os servigos profissionais, administra- oy — I| i

tivos e complementares (RS 220,8 bilhdes ou 25,4% Atiidzdes imabikinas I Cutras atividades de sarviges

do total). Juntos, estes trés segmentos responderam Savices e
por 81,2% da receita operacional liquida dos servicos. :
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Micro e Pequenas Empresas pegam carona
no crescimento

Dados da pesquisa Cenarios 2020, divulgada pelo Ser-
vico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas de Séo
Paulo (Sebrae-SP) no ano passado, revelam que em
2015, pela primeira vez, o setor de servigos devera ul-
trapassar o comércio em nimero de micro e peque-
nas empresas. Dessa forma, nos préximos nove anos,
o Sebrae estima que o setor cresca em média 6% ao
ano, contra 2,8% de projec¢do para a industria e 1,4%
para o comércio, chegando a uma participagdo total
de 49,4% no mercado em 2020.

»

FAHTIEIFAI;&EI RELATIVA DOS SETORES - MPES PALLISTAS
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especial [ Servicos [l]

MPES DE SERVICOS

Distribuicdo das atividades e evolugdo da participacao relativa em servigos

MPES DE SERVICOS Ta)ga de
Crescimento
. médio anual
Segmento de atividade 2006 % 2009 % (%)
Servicos de alimentacdo 127.693 20,6% 140.910 19,4% 3,3%
Servicos de escritorio
. . . 68.918 11,1% 83.742 11,5% 6,7%
e apoio administrativo
Transporte terrestre 57930 9,4% 66.626 9,2% 4,8%
Servicos de tecnologia da informacdo 42762 6,9% 51.064 7,0% 6,1%
Servigos de saude 35185 5.7% 42.010 5,8% 6,1%
Educacdo 24175 3,9% 31.270 4,3% 9,0%
Consultoria em gestao empresarial 20.210 3,3% 24.921 3,4% 72%
Servigos pessoais 20.277 3,3% 23.270 3,2% 4,7%
Arquitetura e engenharia 18118 2,9% 22.649 3,1% 7,7%
Reparacdo - informdtica e objetos pessoais 16.322 2,6% 22.332 3,1% 11,0%
QOutras Divisdes 187.032 30,2% 219.283 30,1% 5,4%

618.622

100% 728.077

Segundo o Servico de Apoio as Micro e Pequenas Em-
presas de S&o Paulo (Sebrae-SP), as micro e pequenas
empresas (MPEs) de servicos acompanham a tendén-
cia de crescimento do setor. No grafico acima, que
mostra a variacdo de crescimento entre 2006 e 2009
e, portanto, apos a crise financeira mundial de 2008,
pode-se destacar a taxa de crescimento médio anual
nas areas de educacdo (9,0%), consultoria em gestdo
empresarial (7,2%), arquitetura e engenharia (7,7%) e
reparacdo em informatica e objetos pessoais (11,0%).

Estima-se que cerca de 800 mil MPEs sejam criadas
no estado de Sdo Paulo até 2020, com crescimento
de 2,8% para a industria, 1,4% para o comércio e 6%
para as companhias do setor de servicos.

[34] OFFICE STYLE

Texto [ Maria Luiza Castelo Branco

Essa é uma 6tima noticia para vocé, empreendedor, no
entanto, ndo se deve deixar de lado a escolha do tipo
de negocio a seguir, que deve se encaixar ao seu per-
fil. Dentre tantas opgdes de negdcios, o segmento que
mais cresce é o de alimentacdo, representando 19,4%
do mercado, com aumento anual de 3,3%. Em segun-
do lugar estd o de servicos de escritério e de apoio ad-
ministrativo, em que fazem parte 11,5% das empresas
do setor, com 6,7% de crescimento médio anual. O
terceiro lugar ficou com a atividade de transportes ter-
restres de carga, com 9,2% de participagdo no nimero
de MPEs e 4,8% de crescimento médio anual.

mais informagdes
editorial@flexeventos.com.br
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case [ genesys

om a missdo de “salvar o Brasil do mau aten-

dimento ao cliente” a Genesys é uma em-

presa de “customer experience” que desen-

volve produtos e servicos com o foco sobre a
perspectiva do consumidor em sua experiéncia como
cliente e do impacto que isto tem sobre o seu negécio.
Com clientes e parceiros em todo o mundo, sua expe-
riéncia a partir do que querem hoje os consumidores
digitais contribui para uma conversagao continua para
o aprimoramento de novas solu¢des em softwares de
atendimento ao cliente. “A melhor forma de atender
bem o consumidor é entender suas expectativas e a
partir de entdo poder prover novas tecnologias e no-
vos negocios”, afirmou Dimitrius Oliveira, diretor geral
da empresa no Brasil.

A empresa norte-americana com matriz na California
vem ampliando seu interesse no Brasil nos ultimos
anos e o projeto para sua nova sede, em Sdo Paulo,
estd ligado a esta tendéncia. Para isso, a empresa bus-
cou a Athié Wohnrath para desenvolver o projeto de
uma sede adequada as expectativas e planos para o
Brasil. O projeto teve inicio em dezembro do ano pas-
sado e em marco deste ano deu-se inicio as obras, en-
cerradas em maio. Além da necesséria adequacdo de
todo o projeto a identidade visual corporativa, a em-
presa garantiu ampla liberdade de criagdo a A|W, apre-
sentando apenas algumas referéncias em imagens de
escritorios corporativos que julgavam interessantes.
“Nestas imagens apresentadas pelo cliente, os escri-
torios abusavam de cores e ambientes diferenciados
e descontraidos e buscamos contemplar estas carac-
teristicas no projeto”, afirmou Sérgio Athié, um dos
responsaveis pelo projeto.

»




case [ genesys

Segundo Sérgio, o cliente precisava rapidamente de
um novo espago, pois teria de desocupar os sites que
ocupava até entdo, distribuidos em dois edificios com
caracteristicas de galpdo industrial e em enderecos
afastados. Dessa maneira, optaram por centralizar to-
dos os funcionérios num sé endereco: o edificio Plaza
Centendrio, na avenida Nacdes Unidas, importante
centro empresarial paulistano.

Desde os primeiros contatos, algumas premissas con-
ceituais se apresentaram como as que seriam nortea-
doras para o desenvolvimento de todo o projeto. Entre
elas, destinar as areas que possuiam as melhores vis-

tas para a ponte estaiada aos cerca de 70 funcionarios,
que utilizam o espaco todos os dias. Assim, estes es-
pacos foram transformados em dreas de café e con-
vivéncia, local que se destina a refei¢des e até mesmo
reunides informais ao longo do dia.

Além disso, dos 900 m? de &rea, uma parte com vista
para a ponte estaiada também foi destinada para o que
se nomeou de “Demo Room”, que é o espaco onde a
Genesys recebe clientes para experiéncias de produtos
e demonstragdes de softwares. Esta sala é composta
por trés telas que simulam o cliente que faz o atendi-

mento, o software interagindo e a pessoa que atende.
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case [ genesys

Seguindo outro desejo do cliente de ndo utilizar linhas
retas e ortogonais, a A|W incorporou curvas e recortes
em todo o projeto, desde a recep¢do até as areas de staff.
Os tons de vermelho foram bastante usados, fazendo
referéncia a marca da Genesys. Para o projeto de comu-
nicacdo visual, foram usados guidelines fornecidos pelo
cliente que referenciavam, sobretudo, aos projetos de
sedes da Genesys em outros locais do mundo.

A recepgdo recebeu um conjunto de telas para exi-
bicdo de videos institucionais e também apresenta
linhas curvas, com destaque para o balcdo de atendi-
mento e luminaria especial. Nas areas de trabalho, ha
pequenas mesas para reunides rapidas que oferecem
a facilidade da nédo locomocdo dos funcionarios para

[42] OFFICE STYLE

outras areas, conferindo agilidade ao trabalho. Diviso-
rias do tipo piso teto em vidro estdo por toda a obra,
dividindo e integrando os espagos ao mesmo tempo.

Para as gravacdes dos softwares foi desenvolvido um
pequeno estudio de gravagdo, com materiais e reves-
timento acusticos que ddo suporte a este tipo de ati-
vidade dentro do escritorio, préximo as areas de staff.

Com relagdo ao mobilidrio, foram utilizadas madeiras
especiais nos tampos de mesas de salas de diretores e
de reunides informais. Carpetes de uma mesma linha,
mas com quatro op¢des de cores diferentes foram uti-
lizados, formando um degradé suave e colorido nas
areas de trabalho.
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Ivo Wohnrath e Sérgio Athié
Athié | Wohnrath

FICHATECNICA

Destaque também para os for-
Cliente - Genesys

ros, que foram mantidos tal qual

Ano Projeto - 2012 num ambiente fabril, remetendo
Metragem - 900 m? a sede anterior da empresa, so-
Local - Sdo Paulo - SP bretudo nas areas de trabalho.

Ao final, tecnologia, praticidade
ARQUITETURA e modernidade traduzem um

A Athié | Wohnrath é uma empresa especializada em gestéo de processos. Atua espaco de trabalho completo e

nas dreas de arquitetura, gerenciamento, engenharia, consultoria e constru¢cdo funcional.
e conta com uma gama completa de servicos integrados que planejam e efe-
tivam todas as fases de um projeto, da concepg¢éo a entrega. Com mais de 20
anos de experiéncia de mercado, possui uma equipe constituida por mais de 550
profissionais e escritorios nas duas principais cidades brasileiras, Sdo Paulo e Rio
de Janeiro. Estratégicas dentro do cendrio empresarial nacional, essas cidades
proporcionam o suporte humano e tecnoldgico necessario para o desempenho
da empresa em todo o Brasil e também no exterior. Nesse cendrio, implantou

projetos no México, Argentina, Chile, Portugal além de outros paises.

www.athiewohnrath.com.br

mais informagdes
[46] OFFICE STYLE Texto [ Alexandre Negrini Turina editorial@flexeventos.com.br
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Yamana Gold

Nova sede da empresa foi desenvolvido pelo
escritorio BkS Arquitetura Corporativa
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Yamana Gold é uma mineradora, com sede

no Canadd, que atua na exploragdo e em

diversos estagios da cadeia produtiva do

ouro. A qualidade dos funcionarios é a base
do sucesso continuo da Yamana, tendo uma grande
preocupacdo em criar um ambiente dindmico e inova-
dor para seus colaboradores.

O projeto da nova sede da empresa foi desenvolvi-
do pelo escritério BkS Arquitetura Corporativa, que
participou diretamente na escolha do local, prestando
uma assessoria e suporte tecnico especifico para a es-
colha mais adequada do imdvel, localizado na regido
da Berrini. A solicitagdo do cliente era que o projeto
contemplasse um ambiente clean, moderno, sofistica-

do, ma sem ostentacdo.

Foi desenvolvido um projeto flexivel, de acordo com
a necessidade do cliente, composto por Open Space
para a area operacional e para a area dos vice- pre-
sidentes um ambiente mais reservado, com divisoérias
acusticas, porém mantendo a transparéncia, garantin-
do assim a privacidade em um ambiente leve.

!
g
5
%
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Para a recepcdo o padrdo adotado acompanha a mes-
ma identidade visual da matriz canadense. A configura-
¢do dos andares do edificio permitiu a criagdo de uma
area comum central de circulacdo e servicos, onde foi
possivel concentrar neste local o pool de cépias e arqui-
vos. Nesta area optou-se pela colocagdo de pisos vini-
licos em réguas mais escuras, fazendo um contraponto
com o piso mais claro da drea operacional.

O mobilidrio foi desenvolvido especialmente para o
cliente. Para o pool de salas de reunido foram utiliza-
das divisorias acusticas, em cristal leitoso e aluminio

[52] OFFICE STYLE

polido. As salas tiveram um alto investimento em tec-
nologia e equipamentos para teleconferéncias.

O ponto alto deste projeto é a praca situada na entra-
da de cada andar que recebe e acolhe os visitantes e
funcionarios para um café e bate-papo informal.

Ao final, os resultados atingiram os objetivos tracados
pelas arquitetas em acordo com os pedidos da dire¢do
da empresa, que desejava um ambiente sofisticado,
com maior integracdo, claros, modernos e praticos,
com tecnologia de ponta.
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METURACORPORATIA

FICHATECNICA
Cliente - Yamana Gold
Projeto Concluido - 2012
Metragem -2.000m?
Local - Sdo Paulo- SP

ARQUITETURA

BkS Arquitetura Corporativa

Empresa contemporéanea, focada na elaboracéo
de Projetos e Gerenciamento de obras de espacos
Corporativos. Contamos com procedimentos es-
pecificos e metodologia de cumprimento de pra-
zos, controlando custos, porém buscando solugdes
sempre criativas para a total satisfacdo de nossos
clientes. Além da customizacdo dos projetos que
vdo de acordo com cada cliente, a BkS tem como
diferencial a ativa participacdo das socias em cada
uma das etapas de trabalho, oferecendo assim um
atendimento especial.

www.bksprojetos.com.br

mais informagdes
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Mastercard

A Nova sede da Mastercard Brasil ocupa
dois andares do edificio Rochavera
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MasterCard iniciou suas atividades no final

da década de 40, numa época em que di-

versos bancos norte-americanos comeca-

ram a fornecer a seus clientes um papel que
poderia ser utilizado como dinheiro vivo para compras
em lojas locais.

Em 1951, o Franklin National Bank, de Nova York, for-
malizou essa pratica ao oferecer para o mercado o pri-
meiro cartdo de crédito real. Durante a década de 60,

alguns estabelecimentos ja aceitavam cartées como
forma de pagamento e trabalhavam com um unico
banco. Em 1966, uma dessas franquias formou o In-
terbank Card Association (ICA), que mais tarde passou
a se chamar MasterCard International. Diferente de
outras organizagdes, a ICA ndo era controlada por um
Unico banco.

Em 1968, a ICA formou uma associagdo com o Banco
Nacional do México. Um ano depois, aliou-se ao Euro-

card, na Europa. Nesse mesmo ano, vieram os primei-
ros membros japoneses, e ndo demorou muito para
que outros paises seguissem os mesmos passos. No
final da década de 70, a ICA ja tinha membros da Afri-
ca e da Australia. Nos anos 80, expandiu para a Asia e
América Latina.

O cartdo MasterCard® foi o primeiro cartdo de
pagamento a ser emitido na Republica Popular da

China, em 1987. Em 1993, a China ja representava

para a MasterCard o segundo maior pais em volu-
me de vendas. Em 1988, foi emitido o primeiro car-
tdo MasterCard® na Unido Soviética. Hoje, existem
mais de 30 escritorios da MasterCard em todo o
mundo, incluindo india, Tailandia, Chile, Coréia do
Sul e Taiwan.

Atua na Asia/Pacifico, América do Norte, (Estados
Unidos e Canada), Europa/Oriente Médio/Africa,
América Latina/Caribe.

»
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A Nova sede da Mastercard Brasil ocupa uma érea de
3.000m?em dois andares do edificio Rochavera.

O projeto propds um conceito novo de ocupagdo que
reflete os valores da empresa em termos de tecnolo-
gia, modernidade e transparéncia. A flexibilidade na
utilizacdo dos espacos da a tonica aos mobilidrios e se-
gue a tendéncia de escritérios preparados para trans-
formar salas de reunides em ambientes de trabalho,
integrar equipes com os espacos abertos e ter condi-
¢Oes de receber as equipes flutuantes da corporagao.
As poucas salas fechadas sdo em vidro e ficam junto
ao core liberando toda a iluminagdo natural externa
para as areas de escritorio.
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Edo Rocha
Edo Rocha Arquiteturas

FICHATECNICA
Cliente - Mastercard
Ano Projeto - 2012
Metragem -3.000m?
Local - Rio de Janeiro - RJ

ARQUITETURA

O escritério Edo Rocha desenvolve projetos nas di-
versas dreas das arquiteturas: edificacbes, espagos
interiores, urbanismo, aeroportos, shopping centers,
arenas esportivas, estadios, entre outros. Um dos di-
ferenciais da empresa é criar projetos que sejam sus-
tentdveis e, ao mesmo tempo, oferecam viabilidade
econbémico-financeira. Desde 1974, a Edo Rocha Ar-
quiteturas desenvolveu mais de 970 projetos, totali-
zando cerca de 15,5 milhdes de m? projetados, além
dos planos de urbanismo e loteamentos. Sua equipe
é composta por experientes arquitetos e engenheiros,
que estdo sempre em busca de inovacdes que aliem
estética, funcionalidade e sustentabilidade, reduzindo
0 custo da obra e da sua manutencgéo.

www.edorocha.com.br

»
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Foi dada uma atencdo especial asareas de descom- Os dois andares foram integrados por uma escada in-
pressdo e aos espagos de café, usando um colorido terna que acessa uma grande area de convivéncia da
que remete a descontracdo e a dinamica jovem da empresa utilizada também para reunides informais e
empresa. eventos internos.

mais informagdes
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ara a Sede da Agéncia de Publicidade Perfil

252, de aproximadamente 1600m? foi de-

senvolvido um projeto que valoriza e inte-

gra-se a arquitetura de Sylvio de Podesta.
Com uma linguagem tecnoldgica, comunicacdo visual
contemporanea e muita cor e identidade, foi criado
um ambiente inusitado e aconchegante.

A partir de um estudo do escritério Cicera Gontijo
com o arquiteto e o cliente, foi estudado um fluxo de
atividades, levando em consideracdo a integracdo de
ambientes e o conforto dos funciondrios como fora
solicitado pelo cliente. Como andlise para o projeto,
estudou-se o fluxo de atividades, levando em consi-
deragdo a integracdo dos ambientes e seus usuarios.

Dentre as principais solugdes encontradas destaca-
-se a recepgdo, onde encontra-se uma galeria com
pé direito de 11m envolvido por panos de vidros refle-
tidos. Um grande painel de madeira trouxe conforto
acustico e visual para o ambiente. Ao fundo a pol-
trona Donna vermelha juntamente com o conjunto
de pendentes Mama (leds que mudam de cor) sina-
lizam a intenc¢do pela valorizagdo do design em todo
o projeto. Um grande balcdo em vidro pintado e laca
acomodam as recepcionistas e grande parte dos sis-
temas de seguranca e luminotécnico. Para instalagdo
das trés Tvs, foi criado um painel inteiro de vidro com
pelicula preta. O painel de algas proporciona passa-
gem exclusiva de alguns funcionarios.
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Cicera Gontijo e Sylvio Podesta
Cicera Gontijo

FICHATECNICA
Cliente - Perfil 252
Ano Projeto - 2012

Metragem -1.600m?

Local - Belo Horizonte - MG

ARQUITETURA DE INTERIORES
Cicera Gontijo

Formada em Design de Interiores pela UEMG e
Socia-Fundadora da AMIDE (Associagdo Mineira de
Decoradores de Nivel Superior). Desde 1984, vem
desenvolvendo projetos para as dreas residencial,
comercial, empresarial e institucional. Varias vezes
premiada em concursos regionais e nacionais. O es-
critorio Cicera Gontijo possui equipe especilaizada
em arquitetura e decoracdo, trabalha em parceira
com excelentes forecedores, oferecendo ao cliente
melhor atendimento e qualidade.
www.ciceragontijo.com.br

ARQUITETURA

Sylvio Podesta

Poderia ser uma pergunta pertinente a quem traba-
lha com arquitetura e tem hoje ferramentas infor-
matizadas de alto desempenho para executar seus
projetos e fazer desta substituicdo uma aproxima-
¢do maior com uma realidade virtualizada, de lei-
tura imediata e efetiva. Mas desenhar € algo mais,
permite a apreensdo da obra/projeto na sua tridi-
mensionalidade, na sua inser¢éo urbana, estimula o
aprendizado de outras arquiteturas, transformando-
-se em expressdo, em arte com carater proprio. Na
sua funcao analitica, responde pelo registro do fazer
e do visto, define e estrutura uma tese. Para o arqui-

teto desenhar é construir no papel, predefinir acoes,
estabelecer ligages, quebrar amarras.
www.podesta.arq.br
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A plotagem foi otimizada em varios pontos, dando
uma identidade visual ao projeto. No vdo de toda a
escada, ela é destacada pela iluminagdo natural e indi-
reta das arandelas. Na sala de reunido do 2° pavimen-
to sua utilizagdo demarca as portas de entrada. No 3°
pavimento as divisérias de vidro com persianas embu-
tidas permitem que as salas de criacdo e atendimento
sejam vistas pela reunido quando necessario.

A sala de reunido principal causa impacto pelos mo-
bilidrios de designer, pela bela vista, por estar en-
volvida por panos de vidros e principalmente, pelo
grande painel de vidro bronze que esconde uma tv.
Um balcdo de granito preto serve de apoio ao servi¢o
utilizado pela copa.

Os banheiros masculinos e femininos dos andares re-
ceberam atencdo especial para o conforto dos usua-
rios. Representados pela cor verde e vermelho, ambos
tem uma torre de aco polido que acomoda a TV, por-

ta toalha e saboneteira automaticos, além de lixeira.
Tudo isto de forma discreta, que repete nos boxes dos
vasos. Externa dos banhos, um painel em vidro com
pelicula preta recebeu tvs que direcionadas as salas de
criagdo e atendimento, passam assuntos e comunica-
dos do dia a dia da agéncia.

Para o terraco foi reservado uma grande drea de con-
vivéncia. Parte desta area recebeu um toldo retratil
laranja que permitiu a instalacdo de mesa de sinuca,
chaises, mesas e um grande sofd. Este mesmo mobi-
liario se repete em todo o restante, sempre predomi-
nado pelo uso de cores vibrantes, acompanhados por
grandes ombrelones. A integracdo com a natureza se
faz através da utilizagdo de vasos de plantas e pela pai-
sagem externa.

Por fim, vale destacar a fluidez do projeto, que inte-
gra todos os ambientes de maneira natural, com bom
gosto e requinte.
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= Ststemas de
arquivamento

Guardar e acessar documentos transformou-se
em uma acgéo estratégica para as empresas

(ITHOM




a alguns anos as empresas perceberam

que a falta de um rigoroso controle de

documentos e dados inviabiliza uma ges-

tdo empresarial moderna e voltada para
resultados. Entender o que ocorre em seus processos
internos costuma ser a chave para a maioria dos seto-
res de uma empresa, do financeiro as vendas. E neste
contexto que os sistemas de arquivamento, guarda e
gestdo de documentos se tornou essencial no dia a dia
das empresas de diferentes portes.

Documentos fisicos (papéis, pastas, CDs, DVDs, etc)
e arquivos digitais estdo presentes em qualquer tipo
de empresa ou 6rgdo de governo e sdo gerados dia-
riamente. Armazenar, acessar e gerir toda esta in-
formacdo deve obedecer a critérios que vao do ba-
sico ao avancado, ou seja, de um simples arquivo de
pastas suspensas em ordem alfabética a sistemas de
informagdes online que geram relatoérios complexos.
Ambos proporcionam insumos para o administrador
tomar importantes decisdes nas empresas, poupam
tempo e agilizam processos. Entender as necessidades
de cada empresa é um dos passos iniciais.

[78]

“Dentro da empresa existe, portanto, a necessidade de
se definir o processo de fixacdo de tecnologia, através
das dreas de pesquisas, planejamento e de montagem de
uma infra-estrutura apropriada, geradora de documen-
tos atuais dentro da drea em que opera”, afirma Juan Ca-
cio Peixoto, bibliotecdrio e sécio de uma empresa espe-
cializada em organizagao e guarda de documentos.

O primeiro desafio é a centralizagdo da informacdo e
documentagao geradas nas empresas, com o objetivo
de que os funcionarios que manipulam estes docu-
mentos busquem sempre num mesmo local. Existe
também a necessidade de uniformizacdo de lingua-
gem, classificagdo, manipulacdo e codificacdo das in-
formagdes, visando o acesso rapido a elas.

Segundo Peixoto, a organizagado dos sistemas de arqui-
vamento numa empresa hoje deve ser integrada a um
conjunto de procedimentos, que deve existir desde a
geracdo de um documento até o seu descarte. Isso
torna a empresa mais eficiente, “reduzindo o desper-
dicio de recursos humanos, materiais e financeiros,
podendo ser ampliada a capacidade de acdo empre-
sarial”, completa.

[79]



Para que os documentos sejam parte viva do dia a dia
das empresas, manté-los organizados e acessiveis é o
desafio. Documentos fisicos como papéis, pastas, re-
latorios, cadernos, livros, CDs, DVDs e outros itens de-
vem ser classificados de acordo com a periodicidade de
seus usos, mantendo os mais utilizados a méao, evitando
deslocamentos desnecessarios na empresa. Gaveteiros
individuais e armarios setoriais sdo indicados para o que
se usa de forma rotineira, assim como estantes de aces-
so livre que podem conter itens como livros, pastas,
revistas e encadernagdes para pesquisa e trabalho. Os
fabricantes ja produzem estes itens em diversos forma-
tos e padrdes, com prateleiras abertas, chaves, cartdes
de acesso e com rodas para movimentagao.

A complexidade aumenta quando os documentos fisi-
cos gerados ou adquiridos ndo sdo de uso diario (alguns
possuem restricdo de acesso) e ndo precisam (nem de-
vem) estar proximos as estacdes de trabalho de todos
os funcionarios. Esta é a situagdo ideal para alocar estes
itens em grandes armarios, arquivos fixos, méveis e/ou
deslizantes ou ainda em bibliotecas corporativas.

Mais do que o tamanho da empresa, a escolha pelo
equipamento ideal para a guarda e gestdo de docu-
mentos estd ligada ao volume de documentos gera-
dos. Uma empresa pequena, de terceirizacdo e gestdo
de recursos humanos, por exemplo, pode ter uma sede
pequena e apresentar um restrito quadro de funciona-
rios proprios e, ainda assim, por conta de seu ramo de
atividade, demandar grandes espacos fisicos e digitais

[80]

para a guarda de documentos. E é ai que a escolha por
modelos de arquivos fixos ou deslizantes deve ser feita
levando em consideracdo o volume de documentos
gerados e 0 acesso necessario a eles.

Os arquivos deslizantes prometem economia de até
70% no espaco fisico. Possuem diversas opgdes de
componentes, acabamentos e cores. Em geral, sdo de
facil operagdo, com mecanismos redutores de esforco,
baseados em alavancas e volantes, e servem para ar-
mazenar todo tipo de produtos e materiais, como do-
cumentos, roupas, medicamentos, obras de arte, ali-
mentos, itens de almoxarifado, entre outros. A maioria
dos fabricantes fornece uma gama de acessérios inter-
nos que ajudam na customizagao e flexibilidade de seu
uso, que vdo desde prateleiras para itens especificos
até a composicdo interna por diferenca de cores. Com
acabamento externo em aco, vidro e madeira, com-
pde o visual das empresas com uniformidade, de acor-
do com o projeto arquitetoénico adotado. Os modelos
modernos apresentam facil manuseio e montagem,
além de serem confeccionados sob medida e com um
numero variavel de modulos.

Seja qual for o tamanho, ramo de atividade ou nimero
de funcionarios, toda empresa necessita de um siste-
ma de gestdo de documentos que, invariavelmente,
deverd integrar o gerenciamento eletrénico com um
mobilidrio especifico capaz de suprir a demanda gera-
da. E o mercado ja oferece opg¢des para todos os fins,
seja em modelos prontos ou sob medida.




[ produtos [ arquivamento

DIFERENCAS ENTRE ARQUIVO, BIBLIOTECA E MUSEU

Embora arquivo, museu e biblioteca tenham a mesma finalidade de guardar e manter documentos, seus objetivos
sdo diferentes. Assim, por definicao:

Arquivo
Eo conjunto de documentos, criados ou recebidos por uma instituicdo ou pessoa, no exercicio de sua atividade,
preservados para acesso futuro.

Biblioteca

E o conjunto de material, em sua maioria impresso, produzido ou ndo pela instituicdo em que estd inserida, ordenada
para estudo, pesquisa e consulta. Normalmente é constituida de cole¢des tematicas e seus documentos sdo adqui-
ridos através de compra, doagdo ou produgdo propria.

Museu
E uma instituicdo de interesse publico, criada com a finalidade de conservar, estudar e colocar a disposicdo do publi-
co conjuntos de pegas e objetos de valor cultural.

Podemos verificar que, enquanto o arquivo tem finalidade funcional, a finalidade das bibliotecas e dos museus é es-
sencialmente cultural, embora o arquivo também possa adquirir, como o tempo, carater cultural, a partir do carater
histérico que alguns de seus documentos podem adquirir.
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CONSTRUINDO UM ARQUIVO EM 6 ETAPAS

Etapa 1- Planejamento

Variedade dos materiais, necessidades dos usuarios e
condi¢cbes ambientais devem ser considerados nesta
fase. Um bom planejamento requer tempo, esforco,
estudo, paciéncia e vigilancia constante, a fim de que o
resultado final corresponda ao valor do investimento.

Etapa 2 - Definicdo do espaco fisico

Escolher o local para abrigar os arquivos fisicos da
empresa deve ser avaliado também em fun¢do de seu
crescimento futuro e acesso rapido. Devido a grande
concentragdo de carga que uma area de arquivo pos-
sui, os cuidados para uma avaliagdo estrutural deverao
ser considerados, além da presenca de escadas, ram-
pas, corredores, elevadores entre outros.

Etapa 3 - Prazo de guarda de documentos
Com base na legislacdo brasileira, todos os setores da
empresa devem ser informados sobre os prazos para
cada tipo de documento, racionalizando assim a or-
denacdo de sua producdo documental e eliminando a
ocupagdo inutil de arquivos fisicos e digitais.

Etapa 4 - Metodologia de organizacdo

Estabelecer uma forma de organizacdo para os ar-
quivos, classifica-los e controlar o seu acesso, fluxo
e descarte é fundamental para otimizar espacos. Ha
softwares especificos para esta finalidade e também
sistemas online capazes de auxiliar neste quesito.

Etapa 5 - Digitalizagdo de documentos

A digitalizagdo pode ser adotada para casos em que o
volume de documentos fisicos se torna um entrave a
empresa. A imagem do documento é captada através
de scanners e convertida em arquivos digitais, que
podem ser acessados posteriormente, poupando es-
paco fisico.

Etapa 6 - Treinamento da equipe

Todas as etapas anteriores s6 terdo sucesso se 0s
funcionarios estiverem a par da metodologia de ar-
quivos implantada na sua empresa. A rapidez de
acesso e manutengdo dos sistemas de arquivos pou-
pa tempo e torna-se um elemento estratégico para a
empresa moderna.

OFFICE STYLE [83]
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Organizacao fisica ou eletronica adequada

Sistema de identificagdo visual

Padroniza¢do dos métodos de arquivamento

Comodidade e agilidade nas consultas aos documentos

Sigilo das informacdes, seguranca e preservacdo dos documentos

Eliminagdo das dificuldades para localizagdo e manutengdo dos arquivos

Atendimento as normas ISO de armazenamento e rastreabilidade de informacdes e documentos
Reducdo das horas gastas no planejamento e execugdo para melhoria ao acesso

Reducdo de despesas com multas fiscais, trabalhistas ou judiciais por ndo cumprir os prazos de
apresentacdo da documentacdo exigida

Ambiente de trabalho organizado e limpo

o mais informagées
[84] OFFICE STYLE Texto [ Alexandre Negrini Turina editon’aI@ﬂexevenlos.com.br]
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Ha mais de gt

momento para a cultura cervejeira é
excelente. Uma revolucdo espalha-se
mundo a fora. Liderada pela escola ame-
ricana, o setor experimenta uma signi-
ficativa valorizagdo. Ha trinta anos, a explosdo do
homebrewing nos Estados Unidos elevou o nimero
de cervejarias artesanais para o impressionante nu-
mero de 1.599. Como ndo poderia deixar de acon-
tecer, o setor de turismo aproveita este momento.
Paises da Europa, principalmente Bélgica e Alema-

sinbnimo de festa
ol

nha, oferecem pacotes turisticos que exploram a tra-
dicdo cervejeira de algumas cidades. Um negocio que
impulsiona segmentos econémicos de varios paises,
a comegar pelas agéncias de viagem e companhias
aéreas. Sao roteiros que geralmente incluem visitas a
fabricas, bares, restaurantes e lojas, guiadas por um
especialista. Os agentes de turismo brasileiros demo-
raram para perceber o potencial das rotas da cerveja,
mas, embora ainda timidamente, comegam a surgir
as primeiras iniciativas por aqui.
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o ponto de vista cervejeiro, pode-se dizer que a localizagdo da Holanda é estratégica: H 'c::.sieﬁt - / T : Bierkoning
; T BIER

a leste, estd a Alemanha; ao sul, a Bélgica; e a oeste, atravessando-se o Mar do Norte,

o Reino Unido. Cercada pelas trés escolas cervejeiras tradicionais, a Holanda sofre forte ey v ) “npuhu De Molen

influéncia de todos os lados. A cerveja mais consumida é uma lager, e em outubro s6 se ) i i B A
f ; | 8 :
toma bock. A Unica cerveja trapista ndo belga estd em solo holandés. Porters e stouts estdo presentes i j i 4 :__;] *.qu lﬁl l’ * " =l, Y
nos portfélios de varias cervejarias locais. Toda essa mistura faz de Amsterda um grande destino cervejeiro. | : .' » j!-'.:

Sdo inumeros bares e restaurantes, que oferecem cartas de cervejas e harmonizac¢des interessantes, além h

de brewpubs e lojas com rotulos do mundo todo. Verdadeiros amantes da bebida fazem fila para beber as —r. __ : . -yl P ] , i

s H
e :“?ﬂvﬁ*‘r‘ e

_ 5

T g . Et .-a-iﬂ- I .
. A . .ey . . = . e : i il
excelentes cervejas organicas da Brouwerij'tl, no leste da cidade. Entre os lugares mais procurados estao: : _ . 4 I L= ‘. W oo enple

Gollem’s Proeflokaal, Beer Temple, Arendsnest, Lieve e Prael. Entre as cervejarias de maior destaque podemos

citar a , cervejaria trapista. A , uma micro cervejaria com quase 10 anos de b B E =] e ) sl L, .2 nd, . LRERTY AR

existéncia, fundada em 2004 por Menno Olivier que esta instalada dentro de um moinho de vento do século -, ' L < -t J B?u “:“' =
XVII, na cidade de Bodegraven. A cervejaria fundada em 1986, seu nome vem do patrono da : ; n % ; Wb
cidade, Saint Christoffel. Em suas receitas utiliza-se somente dgua, malte, levedura e lupulo, todas de ba- y '
ixa fermentacdo, ndo filtradas e ndo pasteurizadas. Na
linha das cervejarias de maior porte temos a - : :
que produz auténtica e tradicional cerveja ho- Sl BT ’ ' = ; -
landesa Grolsch Premium Lager desde 1615 e a gigante e 1 i - | _ ' ' ' " e | - . o Sl . L
, que tem um museu em Amsterda que ofe- i i m X . = ) o BT o e
rece visita guiada, exibi¢des e exposicdes interativas e L — % — 0, - ] i A s b | i 8 "m

. , , |
dois modernos bares onde é possivel degustar a famosa = - s i | Al _ : j 141 b
cerveja holandesa. Roteiro: — _ e : - o Cr b SRS ) : ' . %

o g e - 4 Sl = i =

Gollem’s Proeflokaal = 3 ) S o _ | / T T

1

cerveja faz parte integral da cultura tcheca. Maior consumo de cerveja “per capita”

{ Bl ey do mundo. Dizem que os tchecos bebem, em média, mais de 160 litros de cerveja

’?
-

por ano, o que corresponde a um pouco menos de meio litro por dia. Suas dife-

rentes cervejas como Pilsner Urquell e a Budweiser original tém um preco muito
acessivel. Mas na capital, a cerveja predominante é a Staropramen, servida nos bares da cida-
de mais do que qualquer outra. Alguns dizem que o U Dvou Kocek tem a Pilsner Urgell mais
gostosa da cidade. Outra instituicdo local é o U Fleku, pub que serve sua propria cerveja com
uma caracteristica cor caramelada; mantém a tradi¢do ha mais de 500 anos. Nas cervejarias
mais agitadas, pessoas sentam juntas em longas mesas de madeira - um excelente jeito de
puxar papo com locais e turistas, com conversas regadas, claro, a muita cerveja. Das grandes
cervejarias, destacamos: Plzensky Prazdroj - Fabrica as marcas Pilsner Urquell, Gambrinus,
Radegast e Velkopopovicky Kozel. Possui a maior venda de cerveja na Republica Tcheca e é a

¢ e U Dvou Kocek Pivovary
e/ Lt S g Staropramen

maior exportadora de cerveja para quase 50 paises no mundo todo. Pivovary Staropramen -
E a 22 maior produtora de cerveja na Republica Tcheca. Suas cervejas sdo fermentadas con-

1

REPUBLICA TCHECA

forme receitas originais e com énfase na selecdo de ingredientes de primeira classe. A com-
panhia é uma das mais importantes exportadoras tchecas de cerveja e a marca Staropramen
é exportada para mais de 30 paises no mundo. Budéjovicky Budvar - Produtora das marcas
Lobkowicz Budweiser, Budweiser Budvar, Bud, Budéjovicky Budvar e Czechvar. A qualidade e reputa-
¢do da cerveja Budweiser cuja histéria data do século XllI, levou ao fato de que a formula
original e seu nome sempre foram objeto de imitacdo e copia. Drinks Union - O privilégio
de fermentar cerveja foi concedido a cidade de Usti nad Labem ja em 1249, ha mais de 750
anos. Em 1860 havia 14 fabricas de cerveja na regido da cidade que se fundiram e foram a fa-
léncia posteriormente. A marca Zlatopramen foi registrada em 1967 e deu o nome a fabrica.
Roteiros: www.vivaaexperiencia.com.br - - www.beertrips.com
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ara falarmos da Alemanha ndo ha como ignorar a famosa Oktoberfest. Festa da cerveja, ocasido Weihenstephan

em que turistas do mundo inteiro aproveitam para visitar a cidade e beber a deliciosa cerveja alema frdi
« oy x . . . . , . rdinger
em um dos 36 “beergartens”. H4 muitos séculos que a bebida é um simbolo de Munique. Lugares

como o beergarten ou a servem as melhores cervejas bavaras

acompanhadas de petiscos como pretzels ou obatzda, uma deliciosa mistura de queijo e cebola temperados.

As cervejarias de Munique ainda seguem as regulagdes do século 15, com receitas originais daquela época.
A acontece durante os 16 dias que precedem o primeiro domingo de outubro. A entrada é de
gratuita mas a cerveja consumida deve ser comprada. Cervejarias: Criada no mosteiro fundado na cidade de g A L\ g™ ORIGINAL

-
-

Freising na Alemanha, ¢ a Cervejaria mais antiga do mundo. Uma referéncia mundial quando
se pensa na bebida. Reconhecida como o principal centro de formacdo cervejeira do mundo, com quase 1.000
anos de tradicdo. A , maior especialista global em cerveja de trigo, tece sua grande influéncia: disse-
minou o conhecimento e consumo deste estilo ndo apenas para outras regides da Alemanha, como também
para o mundo, e produz exclusivamente cervejas de trigo - as famosas Weissbiers, que por sua refrescancia e
corpo, conquistam a cada dia mais apreciadores. A é descrita como uma cerveja de extrema pureza, sa-

: J 3 5 [ ™ ".:guu-u.p--q- a :
bor distinto, espirito progressivo e apelo auténtico, sendo uma legitima representante da tradicdo alema neste wiL ; 3 terta Y i LT

segmento de mercado. Produzida com ingredientes naturais da mais alta qualidade e seguindo rigorosamente
a as leis alemas de 1516. , lendaria cervejaria localizada em Bamberg, cuja pequena produgdo tem
como especialidade a cerveja defumada. A é a cerveja mais tradicional do tipo
Rauchbier da Alemanha. Cervejaria , situada no centro histdrico de Disseldorf. Desde 1862 produz a
famosa cerveja altbier. A cervejaria foi fundada em 1634, pelos monges do monastério Sdo Francisco
de Paula, em Munique. Hoje, a cervejaria é considerada a maior da Baviera, produzindo mais de 2,5m de hec-

Paulaner
tolitros por ano. Todas as cervejas Paulaner sdo produzidas de acordo com a Lei de Pureza da Baviera. Roteiros:

Bélgica é reconhecida como o paraiso da cerveja. A nobreza vem da so-
fisticacdo e da enorme variedade de estilos. Destaque para as Lamibcs,
cervejas de fermentacdo espontanea, feitas em tanques abertos e geral-
e /) _ mente maturadas em barricas de madeira que podem ou ndo ter a adi¢do
JRLL D111 L7 : | de frutas e para as cervejas Trapistas. Para os monges da ordem trapista a cerveja
‘ | ; representa muito trabalho e dedicagdo. Sdo seis mosteiros na Bélgica desta ordem que
produzem o liquido sagrado e recebem o selo de “Auténtica Cerveja Trapista”. A visita
aos mosteiros é imprescindivel. O mosteiro de Westmalle iniciou sua producdo em
1836, com fins exclusivos de consumo interno. Desde 1856 os monges ja produziam
cervejas trapistas escuras no mosteiro. Em 1926, essas cervejas tiveram suas férmulas
alteradas e deram origem a Dubbel que conhecemos hoje que foi muito premiada.
Fundada em 1230, a Abadia de Notre-Dame de Saint-Remy esta localizado em Ro-

’

BELGICA

chefort, sul da Bélgica. O cervejeiro atual da Rochefort ¢ Gummer Santos. Saint Be-
nedictus-Abbey é a abadia das trapistas Achel. Situa-se na fronteira entre a Bélgica e
a Holanda. A instituicdo voltou a atividade cervejeira em 1998, depois de 84 anos sem
produzir. As Chimay s&o produzidas desde 1862 pelos monges da abadia de Notre-
-Dame de Scourmont seguindo um rigoroso padrdo de qualidade. Provenientes de um
processo de alta fermentacdo, as bebidas possuem elevado teor alcoélico e persona-
lidades marcantes, o que as transforma em perfeitos acompanhamentos gastronémi-
cos. A Abadia de Saint-Sixte Sixtus, em Westvleteren foi fundada em 1831 e produziu
sua primeira cerveja em 1839. A Abadia de Notre-Dame D’Orval esta na provincia de
Luxemburgo e foi fundada no século XlI. A cerveja Orval recebe uma segunda fermen-
Rochefort tacdo no momento do engarrafamento, com adi¢do de ltpulo para garantir um maior

amargor. Roteiros: www.beertrips.com - www.flipkey.com
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rincipal representante das cervejas tipo Ales, donas de sabor farto, mas apenas mo-

deramente fortes. Os pubs continuam a ser o centro da cultura cervejeira destes pai-

ses. As cervejas engarrafadas comecam a ter papel importante nesse cenario. Também _ heik :

aqui, a fabricagdo artesanal estd em crescimento. A procura esta aumentando e a oferta | RO s ) : Fuller's

acompanha esta tendéncia do mercado mundial. Para citar apenas algumas das grandes cerveja- 2 | BrewDog 28
rias comegaremos pela . Ultima cervejaria familiar que ainda existe em Londres. Funciona S [ ™ k= Ly : = l : I
desde 1845. Responsavel por icones como a London Porter e a ESB, cerveja tipo Ale, reconhecida _ 2 : ' 13 o e t

por muitos como a melhor Premium Ale, por seu sabor rico, suave e marcante. Sem tanta tradi- : T = L ! L 1 . ' -\\
¢do temos a escocesa. Fundada em abril de 2007, com a proposta de fabricar cervejas = = - g NN}

“hardcore” e artesanais, contemporaneas e progressivas, de alta qualidade, feitas com os melho- | . T = | : - s \Eﬁfi[ . L
. - W \ - i (

res ingredientes frescos e naturais e sem o uso de conservantes, aditivos ou de processos como a — = _ N —
pasteuriza¢do. Maior cervejaria independente da Escécia. A emblematica , representante e e e ' " G SS
irlandesa, foi fundada em 1759. Com quase 300 anos de historia, a cerveja € produzida com a = ’ ' ' UINNE /
mesma composi¢do: malte irlandés, agua de Dublin, lipulo e levedura.Produzida localmente em & — ; : ~~DRAUGHT

55 paises e comercializada num total de 155 paises, possuindo 80% de participacdo no mercado [ -0 | Abbe ] B

mundial de cerveja preta. Ao redor do mundo, 170 mil pubs consomem 10 milhdes de pints de ;
Guinness diariamente. A Cervejaria foi fundada em 1984, em um prédio de 200 N | ; - R ' $ | .
anos em uma fazenda na regido metropolitana de Dollar, no centro de Escdcia. As cervejas da —n]' fl

Harviestoun contém mais lupulo que outras ales escocesas. Harviestoun Schiehallion foi eleita i a2 e == e, GUINYESS
pela revista Beers of the World como a melhor pilsen, em 2008. , cervejaria inglesa,
responsavel pela fabricacdo da Old Speckled Hen, Abbot Ale e Wexford, excelentes cervejas de Creene King

estilos tradicionais. Roteiros:

{ Rogue Ales iversidade de estilos, sabores e experimentagdes sdo os itens mais

valorizados pela cervejaria artesanal americana atual. Apenas al-

8

? gumas décadas atras, os EUA eram um pais com uma unica op-
¢do de estilo basico quando se tratava de cerveja, geralmente leve
ll'“ em seu encorpamento e carecendo de sabor ou aroma de ltpulo.Em 1974, na

Califérnia, comega o renascimento das cervejas de qualidade, deixando para
tras as cervejas mainstream. Atualmente, perto de 1.400 cervejarias produ-
zem uma variedade enorme de estilos. No Oregon temos a incomparavel Ro-
gue Ales, uma das empresas com maior numero de rétulos dos EUA. Em suas
receitas ingredientes pouco convencionais como bacon ou pimenta chipotle

Founders

defumada e doses generosas de lipulo. No Colorado, a Flying Dog, tem seus
rotulos desenhados por Ralph Steadman e o slogan “Good people drink good
beer” ditado celta trazido por Hunter S. Thompson, jornalista americano em-
blematico.Na Califérnia, a Anderson Valley utiliza caldeiras de cobre que fo-
ram resgatadas de uma cervejaria alema. Faz uma mistura de técnicas locais
com técnicas internacionais. A Brooklyn de Nova lorque tem como mestre

ESTADOS UNIDOS

cervejeiro o carismatico Garrett Oliver, que cria regularmente cervejas sazo-
nais e séries de reserva na cervejaria. Esteve no Brasil a convite da Wals, de
Belo Horizonte e criaram juntos a Saison de Caipira, receita belga, elaborada
com cana de agucar. A Founders estd localizada no Michigan, sua Breakfast
Stout leva café e baunilha na receita e depois é envelhecida em barris de uis-
que em minas a 30 metros abaixo do solo. Roteiros: www.beertoursusa.com
- www.bonbeer.com - www.experiencegr.com.
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revolucdo da cerveja no Brasil comecou cerca de 10 anos atras, e a cada ano torna mais forte o desejo

pela cerveja artesanal. O cendrio brasileiro, desta época, ndo era muito diferente do americano nos

idos dos anos 70, onde as tradicionais cervejas lagers, produzidas em escala, tomavam conta do mer-

cado com total exclusividade, a ponto de toda uma histéria riquissima ser quase deixada para tras.
Em dez anos o nimero de microcervejarias brasileiras cresceu, partindo de algo perto de uma dezena até chegar
ao numero atual, préximo a duzentas. A grande maioria das micro brasileiras estdo localizadas nos Estados de
S&o Paulo, Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Parana e Goias. A cerveja artesanal
vem ganhando espaco no mercado brasileiro, e a cada dia um novo cervejeiro artesanal surge e uma nova
micro-cervejaria é registrada. Importante dizer que nossa produ¢ado ndo deixa absolutamente nada a desejar, se
comparada com paises de maior tradi¢do cervejeira. Muitos prémios conquistados e o inicio de uma fidelizacdo
do consumidor nacional. Novas cervejarias e novos rotulos esbarram na complicada burocracia. A multiplicagdo
de cervejarias, bares, empdrios atinge os grandes centros urbanos e comeca a fazer parte da rotina de cidades
menores. O turismo comeca a descobrir esta fatia. Pode-se ingressar numa destas saborosas viagens acessando:
www.beertour.com.br - Belo Horizonte - www.serrabier.com.br - Gramado - www.beerroute.com.br - Sdo Paulo
- www.bodebrown.com.br - BodeBrown Beer Train - Curitiba - www.turismoaster.com.br - Curitiba.

@D
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Colorado - Ribeirdo Preto

mais informagdes
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noticias

SERGIO CONDE CALDAS ARQUITETURA E SCORZELLI ARQUITETURA E DESIGN ANUNCIAM FUSAGO.

Empresas sdo responsaveis pelo desenvolvimento de projetos para
as maiores empresas do mercado brasileiro. “Apds 20 anos de ex-
periéncia das duas empresas, chegou a hora de unirmos forgas”, diz
Sergio Conde Caldas, socio da SCCA. As empresas cariocas Sergio
Conde Caldas Arquitetura e Scorzelli Arquitetura e Design anunciam
que estdo se juntando para criar uma das maiores empresas do Rio
de Janeiro especializada em projetos arquiteténicos e de design cor-
porativo. A nova companhia, que mantera o nome SCCA, ocupara
uma casa no Jardim Botanico, localizagdo privilegiada na Zona Sul do

Rio de Janeiro. “As empresas tém perfil complementar e 0 momen-

to é perfeito para nossa unido”, afirma Marcos Scorzelli com larga
experiéncia em implantacdo de grandes escritérios. O objetivo do grupo é desenvolver projetos corporativos, oferecendo
solugdes integradas que contemple todas as fases: concepcdo, desenvolvimento, gerenciamento e implantacdo. Uma equipe
multidisciplinar ira garantir o perfeito equilibrio entre prazo, investimento e resultado final da obra. “A fusdo neste momento
é importante, pois o Rio esta atraindo, e vai atrair cada vez mais atencdo. Queremos capitalizar essas oportunidades”, acres-
centa Jodo de Sousa Machado, socio da SCCA desde 2011.

CAVIGLIA, CRIANDO AMBIENTES IDEAIS DE TRABALHO

Desenvolver o projeto deste showroom para apresentar
todas as solugdes corporativas Caviglia em um espaco
que contemplasse ndo s6 as sensacdes fisicas de bem
estar, mas que também conquistasse pelas a¢des virtu-
ais, com proje¢des e ambientagdes tecnoldgicas, foi o
grande desafio para traduzir estes 46 anos de fundagdo
da marca Caviglia, em um ambiente contemporaneo e
dinamico. “O showroom adota a leveza e aposta nas
imagens e em telas de LED de até 65” para apresentar
sua imagem institucional, tendéncias e lancamentos
das suas trés Unidades de Negdcios, visando ampliar a

vivéncia dos consumidores e arquitetos diante das no-
vidades disponiveis na Caviglia, apostando no conceito
de Marketing Experience, cada vez mais aplicado como forma de diferenciagdo”, explica Raphael Benviniste, Gerente de Ma-
rketing e idealizador do espaco. Caviglia é sinénimo de qualidade em Arquivos Deslizantes e Mobiliario, e neste novo espago
valoriza suas parcerias em assentos corporativos e smart working, além de carpetes e revestimentos. Os trés Core Business
da Caviglia sdo apresentados em sua plenitude, ndo sé na colecdo de Mobiliario, mas também com destaques para a Colegdo
de Arquivos Deslizantes, mecanicos e eletronicos, incluindo a tradicional Linha Aceco, e para as solu¢des em Pisos Elevados
Caviglia, com a linha Acecofloor, mais que um piso elevado um conceito de seguranca. Nos pisos elevados apresentam-se os
revestimentos exclusivos como a colegdo de carpetes Caviglia-Beaulieu, com padrées randémicos e sélidos, também com os
vinilicos da Tarkett e o ja tradicional Computer floor para areas de Data Center. A Flexform, com assentos corporativos, é par-
ceira da marca ha mais de trés décadas e tera toda a colecdo de cadeiras apresentada no showroom para compor os diversos
ambientes. Até mesmo nas solug¢des da Work Station em Arquivo Deslizantes, montada dentro do modelo Primus. Todos estes
ambientes estdo apresentados no showroom Caviglia, na Av. Nove de julho, 5599, regido do Jardim Paulistano em S&o Paulo.
Reproduzindo verdadeiramente um ambiente corporativo, os espagos foram idealizados de maneira harmoénica para apresen-
tar a fina marcenaria Caviglia, nos diversos acabamentos em madeira natural e em madeirados de alto padrdo dos méveis, e
também das op¢des de Divisrias Piso-Teto, agora com producéo e assinatura Caviglia.
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Anunciantes

Agora vocé pode consultar todas as informagdes
das se¢Oes diretamente com as empresas

Projeto - Edo Rocha Arquiteturas

Empreitada Global - Sempre Engenharia

Divisérias - Movinord

www. athiewohnrath.com.br

Telefone 11 5501 6766

www.bortolini.com.br
Telefone 54 3433 2500

www.caviglia.com.br
Telefone 11 5613 1555

www.designon.com.br
Telefone 11 4137 2929

www.telasdps.com.br
Telefone 11 2308 1331

www.escribanet.com.br
Telefone 11 4788 9255

www.flexform.com.br
Telefone 11 24315511

www.interactdivisorias.com.br
Telefone 11 3274 2020

www.itaimiluminacao.com.br
Telefone 11 4785 1010

Projeto - BkS Arquitetura Corporativa

Divisdrias - Design On
Cadeiras - Flexform
Mobiliario - Escriba

www.marcetex.com.br
Telefone 11 4189 8282

www.movinord.com.br
Telefone 11 3959 3100

www.nooma.com.br
Telefone 54 33212177

www.flexeventos.com.br
Telefone 11 3663 2505

www.s27log.com.br
Telefone 113911 4030

www.sempreengenharia.com.br
Telefone 11 2972 7260

www.staycorp.com.br
Telefone 11 3079 6378

www.tecnoflex.com
Telefone 41 36718400

www.usemoveis.com.br
Telefone 62 3272 8500
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